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    En dypere mening er innebygd i eventyrene jeg fikk høre i barndommen, enn i sannhetene livet har lært meg.


    Friedrich Schiller i Die Piccolomini (1799)
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    Del 1


    Donald og barksismen kommer til Norge
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    Prolog – en donaldoholikers bekjennelser


    «Da jeg var 6–8år gammel, så jeg slett ikke på Donald som underholdning. Tvert imot, det som sto i bladene var alvorlige realiteter. Slik det var i Andeby, måtte det være i verden forøvrig også.»


    Jon Gisle: «Om Andeby og donaldisme» i Profil (1973)


    Det er min første bursdag. Året er 1974, og jeg sjangler rundt på ustø bein med gaven som falt best i smak, i armene: en Donald Duck-figur. Det er en klumpete og stygg plastsak, som ikke ligner stort på ikonet vi kjenner fra utallige tegnefilmer og tegneserier. Den er for høy og stiv, og langt fra rund nok i formene. Hele ansiktet er oransje, ikke bare nebbet. Den er rett og slett jævla stygg.


    Da jeg året etter finner to fillete Donald-blader på en utedo på Nesodden, er jeg ferdig med denne stakkarslige plastleken for godt. Figuren Donald blir jeg derimot aldri ferdig med. Ideene, verdiene og visjonene han plantet i meg som barn, har jeg båret med meg gjennom hele livet. For eksempel: Da jeg sommeren 2012 besøkte Venezia for første gang, tenkte jeg umiddelbart «her har Donald vært». Jeg så for meg ham i en gondol på Canal Grande.


    Siden 1948 har Donald Duck & kompani lært oss nordmenn å lese og påvirket alt fra våre middagsønsker til våre ønskedrømmer. Døgenikten Donald har lært sine lesere om den store verden, han har plantet reiselyst, skrivekløe, kunnskapstørst, ambisjoner og nysgjerrighet i generasjon etter generasjon. Jeg ble donaldoholiker da jeg begynte å få ukebladet Donald Duck & Co fast i 1977. Det ramler fortsatt ned i postkassa hver uke. Jeg har fylt på med Onkel Skrue, Donald Duck Spesial, Mikke Mus, Donald Pocket, bøker og album når den ukentlige dosen ikke har vært nok. Jeg har aldri kjøpt noe leksikon, men svidde av et femsifret beløp på Carl Barks’ komplette Donald-serier i stive permer. Disney-filmene på julaften er et åndelig ritual. Jeg bryr meg ikke om juleevangeliet og går ikke i kirken, men Donald på fotosafari kan jeg ikke gå glipp av.1


    Hvordan ville livet ha vært uten Donald? Forfatter Ragnar Hovland sa det slik: «Det er det vanskelig å førestille seg, men eit anna liv ville det iallfall ha vore. Og noko seier meg at det ville ha vore atskilleg mindre meiningsfylt, og det spørst om det ville ha vore noko liv å snakke om i det heile tatt.»2 For Donald er langt mer enn en tegneseriefigur. A-ha-vokalist Morten Harket, også en av de største norske filosofene i nyere tid, formulerte seg slik: «Finnes Donald Duck? Noen vil svare nei, men du vet jo hvem dama hans er? Donald finnes i din bevissthet.»3


    Da jeg i 1998 intervjuet et annet 80-tallsikon, popstjernen Anita Skorgan, om hennes julekonserter, lurte jeg inn noen spørsmål til en artikkel om Donald-bladets femtiårsjubileum. Skorgan viste umiddelbart interesse og målte meg opp og ned.


    – Du er Donald-leser, du! sa hun triumferende.


    Jeg nikket bekreftende.


    – Donald-lesere har en egen aura, hevdet hun skråsikkert.


    Skorgan har rett. Vi Donald-lesere er en gigantisk sekt, et frimureri limt sammen av gode leseopplevelser i barndommen. Vi har et felles kulturelt arvegods, som knytter oss sammen på tvers av geografi og alder. Siden starten har Donald Duck & Co solgt i over utrolige 330 millioner eksemplarer.4 Donald har formet nordmenn i over seksti år, likevel ducker den hissige vadefuglen sjelden opp i samtalen om det moderne Norge. Nasjonalhelter som Einar Gerhardsen, Haakon Lie, Henrik Ibsen, Fridtjof Nansen og Thor Heyerdahl har fått sine tjukke biografier. Innflytelsen til populærkulturelle ikoner som Alf Prøysen, a-ha, Ingrid Espelid Hovig og Ole Gunnar Solskjær tas i økende grad alvorlig, i forsøk på å forstå den norske folkesjela. Donald Duck hører også hjemme i dette selskapet. Ønsker du å forstå det moderne Norge, må du også forstå Donalds Andeby.


    Jeg vil i denne boka vise hvordan Andeby sitter i kroppen vår, som sanseinntrykk, minner og lukter. Samtidig er det viktig å påpeke at «donaldismen» ikke er noen helstøpt ideologi.5 Det er mer presist å låne begrepet sensologi fra den italienske filosofen Mario Perniola. Donalds verden vender seg mer mot våre sanser og følelser enn mot forstanden. Vi Donald-lesere har opplevd tegneseriens makt til å påvirke virkelighetsbildet vårt.


    Dette er det viktig å ta med seg i debatten om framtidens Norge: Hva slags tydelige fellesverdier skal Norge bygge på når landet nå blir stadig mer mangfoldig? Hvilke universelle likheter skal binde oss sammen? Skal vi slå ring om Bibelen, Grunnloven og Snorre, eller finnes det noe enklere, nyere og mer universelt? Den tyske litteraturviteren Günter Waldmann hevder at triviallitteraturen får en erstatningsreligiøs funksjon i en verden der religiøse og moralske normer får mindre betydning.6 Det er nettopp her Donald kommer inn i bildet. Anda har påvirket oss da vi var som mest mottagelige, for de fleste nordmenn født etter 1940 har tilbrakt store deler av barndommen i Andeby. Vi er blitt formet av ideene og livssynet i tusenvis av historier om denne småborgeren det sjelden lykkes for. Det er ikke «vestlige verdier» vi bør diskutere når vi snakker om hva som har formet og påvirket det norske fellesskapet.


    Det er Andeby-verdier.


    Nå er det på høy tid å se nærmere på disse verdiene, og ikke minst mannen som står bak. Det er i hovedsak snakk om én tegneserieskaper: Carl Barks (1901–2000), en bondegutt fra Oregon, som i godt voksen alder destillerte barndommens fantasi og voksenverdenens skuffelser til Donald-historiene Norge lærte seg å elske. I utformingen av det moderne Norge har «barksismen» spilt en viktigere rolle enn marxismen. Ved å oppfinne Andeby har Carl Barks også oppfunnet vår tid, og det vi oppfatter som vår virkelighet. Når noe skjer i Andeby, skjer det også i Norge.


    For å forstå Donald Ducks påvirkningskraft er vi først nødt til å se nærmere på hva slags Norge Donald ankom i 1948. Vi må deretter studere hvilke verdier Carl Barks’ historier har plantet i oss, og til sist må vi se på hvordan disse verdiene har bidratt til å forme det moderne Norge. Først da kan vi begynne å forstå hva som nå står på spill. Opplaget til Donald Duck & Co har sunket jevnt og trutt siden slutten av 1980-årene, i takt med at det norske samfunnet er blitt fragmentert og konfliktlinjene skjerpet. Kan det tenkes at dette har en sammenheng?


    Den enkleste måten å miste noe på er å ta det for gitt. Det er det vi har gjort med Andeby-verdiene.


    
      
        1 Jeg ser Donald på SVT i jula, for NRK er ikke til å stole på – og har gjentatte ganger vist manglende respekt for hellige tradisjoner. I 2009 så 3,3 millioner svensker Kalle Ankas julafton, fortsatt det mest sette programmet i svensk tv-historie.

      


      
        2 De komplette årgangene – 1951 del II.

      


      
        3 Dagbladet 3. mai 2008.

      


      
        4 Ved utgangen av 2012 er det utgitt 2974 numre av Donald Duck & Co, blader som til sammen har solgt i over 330 millioner eksemplarer. I 1979 passerte opplaget utrolige 260 000 eksemplarer, og frem til og 1987 lå opplaget jevnt over 240 000 eksemplarer. Siden har det gått nedover, og i 2008 sank opplaget til under 100 000 for første gang siden 1950-årene.

      


      
        5 Begrepet donaldisme stammer fra Jon Gisles bok Donaldismen (1973), en parodi på det selvhøytidelige forskningsspråket forfatteren (g)akket seg over på Universitetet i Oslo, med ironiske begrep som rostrilongitudekvotienten (forholdet mellom en figurs nebblengde og hodehøyde). «Donaldisme er betegnelse dels på en forskningsgren, dels på det materiale denne forskningen beskjeftiger seg med. I den siste betydningen betegner ordet alt som er utgitt av Disney-signerte tegneserier. I den første betydningen er donaldismen en gren av tegneserieforskningen som har spesialisert seg på studiet av nettopp Disneys produksjon», skriver Gisle i 2006-utgaven.

      


      
        6 Günter Waldmann: Didaktik der Trivialliteratur (1973).
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    Det norske sett med nye øyne – Donald kommer til Norge


    «Utrolig mange satte pris på bladet. Ikke så få ble rett og slett avhengig av det.»


    Yngvar Ustvedt om Donald Duck & Co i Det skjedde i Norge bind 1


    I desember 1948 ble første nummer av Donald Duck & Co utgitt. Det var ikke rare greiene: Bladet kostet femti øre og var på tjue sider, trykt dels i farger, dels i svart, hvitt og rødt, med et omslag som var en klønete kollasj av en Donald-tegning fra en avisstripe og en mindre Carl Barks-tegning av Ole, Dole og Doffen.1 Foruten en ti sider lang Barks-serie om Donald Duck som brannmann, besto bladet av et knippe avisserier med Mikke Mus, en skrevet fortelling om Donald, Mikke, Minni og Pluto som venter på julenissen, samt to tosidere på rim med Mikke Mus og Langbein, begge lite spenstige adapsjoner av slapstickstyrte tegnefilmer.2


    Men i 1948 var dette svære greier! Tegneserier hadde vært begrenset til avisstriper og julehefter, etter at papirrasjoneringen tok knekken på markedet i 1942. Mange trodde derfor det nye Donald-bladet bare var et julehefte, men allerede i januar 1949 dukket neste nummer opp.


    I 1948 var vi 3,2 millioner nordmenn. De siste henrettelsene av krigsforbrytere fant sted, og Norsk Tipping etablerte virksomheten sin. Fortsatt manglet halve landet elektrisitet, og samme måned som Donald-bladet kom i salg, demonstrerte tusenvis av husmødre foran statsminister Einar Gerhardsens bolig ved Carl Berners plass. De ville ha kjøtt! Egg, smør, melk, ost, frukt og grønnsaker ble også strengt rasjonert, og forsyningsmyndighetene brukte fire hundre tonn papir til å framstille 1500 millioner rasjoneringskort. Ikke rart det også var papirrasjonering!


    I norsk sammenheng framsto Donald som en velstående and. I første nummer snakker han i hjemmetelefonen, noe som fortsatt var uvanlig i Norge. Det fantes riktignok 425000 telefonapparater, men det var med fasttelefon som det ble med mobiltelefon i 1980-årene: De fleste telefonene var bundet opp mot en jobb, og få var rene privattelefoner. I andre nummer av Donald Duck & Co viser det seg at hovedpersonen kjører rundt i egen bil, mens det i Norge bare fantes 18 biler for hver tusende innbygger.3 De neste numrene gir glimt av tv-apparater, kalkunmiddager, luksusrestauranter, stereoanlegg, kostymeball, sprøytemidler, klimaanlegg, hypnose, swing, veldedighetsmiddager, texmexmat og psykiatere.


    Det må ha føltes som glimt inn i en fremmed drømmeverden.


    «Vi skal skape et nytt Norge nå», sa Arbeiderpartiets Oscar Torp tre år tidligere, i sin radiotale 17. mai 1945. Programmet til den nye samlingsregjeringen var drevet fram av at man ikke ville tilbake til fortidens Norge. Nei, man skulle skape et nytt idealsamfunn. Men det kostet penger. Norge var nedslitt og utpint. Det var knapphet på det meste. Hverdagen var preget av erstatningsvarer, rasjonering, bestemmelser og innskrenkninger. Den materielle friheten lot vente på seg. Folk drømte om «det gode livet» og trøstet seg med kino, radio, aviser og Donald Duck & Co. Penger skulle ikke brukes til unødvendig import av mat og forbruksvarer, men til å få produksjonen i gang – til innkjøp av maskiner, olje, koks og råvarer.


    Samme år som Donald invaderte den norske bevisstheten, takket Stortinget ja til marshallhjelp fra USA. Norge fikk tre milliarder kroner – femti milliarder i dagens pengeverdi. Donald Duck & Co ble en åndelig marshallhjelp. Tegneseriebladet fylte umiddelbart et stort underholdningsbehov, men i motsetning til de fire årene med økonomisk støtte forsvant ikke Donald. Tegneseriebladet ble et foranskutt lyn, en krystallkule, som ga oppvoksende nordmenn et varsel om den kulturelle amerikaniseringen som skulle komme. Andeby ga Norge en smakebit av vareoverfloden som skylte inn over landet i 1960-årene. Donald ble snikamerikanisering rettet mot barnas hjerter, en forløper for James Dean og Elvis Presley, rock’n’ roll og Marlon Brando, romaner som The Catcher in the Rye og On the Road. Donald ble norske barns første møte med det amerikanske. Med framtiden.


    Den amerikanske drømmen – med filter


    Forlaget Hjemmet hadde håpet å utgi Donald Duck & Co tidligere, og allerede i 1945 ble en oversetter ansatt.4 Men så var det denne papirmangelen. Donald-bladet ble utgitt takket være en spesiell forordning, døpt «Lex Donald». Forlaget fikk unntak fra papirrasjoneringen, men bladet ble likevel begrenset til månedlige numre på tjue sider, om enn i et opplag på betydelige 40000.5


    Disney-seriene slo umiddelbart an blant norske barn, og Donald, B-gjengen, onkel Skrue, Hakkespettene og Petter Smart ble raskt en del av vårt felles begrepsapparat. Men hva var det med Donald som vant så sterk gjenklang hos norske barn? Det var en kombinasjon av kvalitet, kvantitet, timing og manglende konkurranse. I de kommende ti årene møtte Donald Duck & Co nesten ingen konkurranse i kampen om å underholde barna. De største rivalene var radiostemmer som «onkel» Lauritz Johnson og «tante» Sonni Holtedahl Larsen. Andre tegneseriefugler, som Hakke Hakkespett og Daffy Duck, ble aldri seriøse konkurrenter. Det var først da rocken slo igjennom i andre halvdel av 1950-årene og NRK begynte med tv-sendinger i 1960-årene, at Donald fikk en slags konkurranse.


    De første Donald-leserne møtte den amerikanske drømmen i Donald Duck & Co, men det var en drøm som var blitt filtrert gjennom de mange skuffelsene til tegneren som utgjorde stammen i Donald-bladet fra første nummer. Carl Barks vokste opp i skyggen av første verdenskrig og den amerikanske depresjonen, men hans Donald-historier gjenspeilet etterkrigsgenerasjonens vekstfilosofi, drømmer, ambisjoner og ideer om by og samfunn.


    Denne herren hadde levd Donald-livet i rundt førti år før han begynte å lage tegneserier.


    
      
        1 Donald-stripen er fra 12. februar 1944, tegnet av Al Taliaferro (1905–1969), mens tegningen av nevøene er hentet fra Barks’ tisider om telegrafbudene, fra Walt Disney’s Comics and Stories nr.90, som først kom på norsk i Donald Duck & Co nr.29, 1958.

      


      
        2 Disney-figurene var ikke ukjente i Norge i 1948. Flere av filmene ble sett på kino, mens avisstripene med Mikke Mus hadde gått i A-magasinet, Morgenposten og Bergens Tidende i 1930-årene – der Langbein het Jan Hengsel og Svarte-Petter ble kalt Treben-Lars. Avisserien med Donald Duck ble trykt i A-magasinet og Tidens Tegn i 30-årene. Der het han Teodor And, mens nevøene ble døpt Tim, Tam og Tom. Mikke-søndagssidene ble trykt i bladet Spøk og Spenning i 1941, men bladet forsvant med papirrasjoneringen allerede året etter.

      


      
        3 Bil var luksus, og man måtte søke om kjøpetillatelse. I 1947 fikk 3200 slik tillatelse, mens titusener fikk avslag. I 1950 hadde Norge fortsatt den minste bilparken i Vest-Europa, og bare leger og dyrleger fikk automatisk tillatelse. Først i 1960 – nesten tolv år etter at Donald kjørte inn i landet i sin trofaste 313 – ble bilsalget sluppet fri. Ett år senere fantes det 225300 personbiler i landet, mot 65000 i 1950.

      


      
        4 Dan Folke, direktør i det danske forlaget Gutenberghus, ble kjent med Walt Disney før krigen, og skrev kontrakt om utgivelse av Disney-tegneseriene i Skandinavia i april 1948. Italienerne fikk sitt Topolino i 1932, mens franske Le Journal de Mickey solgte 300000 eksemplarer i uka i 1934. I 1935 fulgte Spania opp med Mickey – Revista Infantil Ilustrada, mens Storbritannias Mickey Mouse Weekly dukket opp i 1936, fulgt av Mika Mis i Serbia i 1936 og Mickey Maus Zeitung i Sveits i 1937. Det svenske Kalle Anka & C:o kom på gata i september 1948, Donald Duck & Co kom i desember 1948, før det danske Anders And fulgte i mars 1949.

      


      
        5 I 1957 satte Agnar Mykle opplagsrekord for romaner da Sangen om den røde rubin ble trykt i 75000 eksemplarer. Samme år passerte Donald Duck & Co 150000 i opplag og ble utgitt annenhver uke.
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